
 

102-105 年度「明志 3.0」教學卓越計畫活動成果報告 

分項計畫名稱 提昇資訊力 

活 動 名 稱 就業職能圖書推廣活動/職能相關考試之講座(2) 

活 動 日 期 103年 12月 16日 

執行情況（活動辦理情形摘要） 

本次活動「要創業 先就業：一步四腳印傻笑鱷魚設計之路」，邀請視傳系的校友楊勝智先生擔任講

者，曾任台灣最大上市印刷公司資深業務，2006年開除老闆，自創 Cubbish獨立創業品牌，並成立

卡畢須獨立創業有限公司，全省展覽銷售超過 200場，2012擔任台灣插畫師協會理事長/發起人，

並經常受邀至各大學演講。 

 

本次講座內容共分幾個部份： 

 到台北找工作：一開始是找跟畢業科系有關的設計排版相關工作，後來逼自己當業務。在印刷

領域待了 10 年後發現印刷量逐漸遞減，怕被淘汰，因此毅然決然開除老闆。當業務的經歷非常

重要，如果只會設計，不會溝通，是難以說服客人並得到認同的；如果不會精算成本、與人互

動，是不能創業的。 

 創意市集擺攤： 

英雄不怕出身低，充分運用過去職場所學到裝訂、印刷、排版等能力，製作自創品牌的商品，

不停擺攤銷售，一邊接受現場客戶回饋改進產品。因現場攤位眾多，只有 10 秒鐘能留住客人的

目光，並給客人一個理由購買商品，因此溝通能力也非常重要，必須不停的講。必須知道自己

的商品要賣給誰、定價範圍以及為什麼買，楊校友知道文創商品的目標族群是 17-25 歲的女學

生，因此設計的商品與定價也是針對目標族群。每次擺攤業績不定，沒有客人的時候必須能自

我調適。 

這段時間北中南跑了 150 場，在擺攤過程中得到了第一批成功的動物園系列，並被 Double 注意

到，與 Double 合作授權筆記本封面，並運用過往的銷售經驗，優先推薦 Double 使用客人最喜

歡的動物園系列，且堅持不修改角色設計，同時大膽留白，並在封底寫文案，讓筆記本的選擇

不是只有封面的圖案，而是讓客戶因為封面拿起筆記本，並用背後的小故事讓封面動物有深

度、有個性，讓客戶決定要挑選哪一本筆記本送給別人。 

為了避免仿冒，楊校友至智慧財產局註冊圖樣與標準字，自行辦理只須花費不到 4000 元就能保

障自身權益長達 10 年，非常重要。 

設計產品的時候，原則一是動物最受歡迎，因為動物跨性別、職業、國界以及年齡；二是「要

有缺陷才會紅」，因為與一般認知不同，會讓人印象深刻，例如沒有嘴巴的 Kitty 貓，楊校友最

受歡迎的則是沒有尾巴的「傻笑鱷魚」，三是角色必須有自己的個性以及故事才有立體感，讓人

印象深刻。 

 室內設櫃與租用店面： 

類似百貨設櫃概念，進入室內後不需看天吃飯，擁有專櫃規格的攤位，並透過擺設與燈光調



 

整，製造購買的氛圍，但必須扛過週一至週五的離峰時段，同時有每月業績壓力。校友經過多

次修正，自製鱷魚頭套，並戴著鱷魚頭套四處演講，幫傻笑鱷魚代言，當個「成功鱷魚背後的

男人」，同時持續創作新系列。 

參展華山簡單生活節時使出渾身解數，並運用 1000 個限量簽名盒，製造排隊人潮、提昇產品銷

售，同時簽名盒設計成不能放進包包內，讓客人成為活動廣告，藉此得到品牌在展場及捷運上

的曝光率，並現場訪談客人心目中的動物，取得客戶回饋。 

 自營通路： 

一開始與文具店合作，為了節省成本，自行鋪貨。爾後轉型圖像授權，與公部門合作代言反

菸、與百貨公司合作節慶主題佈置等。同時透過臉書行銷，設立傻笑鱷魚粉絲團，用臉書說故

事、塑造角色性格為有想像力、有自信、正面、樂觀，給粉絲正面的能量，逐步累積、長期經

營角色形象。 

 

校友給學弟妹的鼓勵 

 創業路上必須有跨出的勇氣，遇到各種狀況都要克服。 

 在瞬息萬變的時代，人人都需身兼數職。校友目前已經有了創作者、策展者、經紀人、經營

者、開發商等身份。 

 只會畫畫不會說話是不夠的，寫文案非常重要。 

 取得多種證照、累積各方面才能，才有籌碼。 

 創業必須一步一腳印，隨時想好下一步、不要原地踏步。 

 工作之餘能運用所學幫助別人、回饋鄉里。 

 

 

 設計者系級：圖書館    姓名：柯文琪 



 

 
 

 


